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BUDUJME SPOLECNE DUVEROVY SEKTOR
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odinné firmy a privatni klientela jsou

zcela jedine¢nym a specidlnim odvétvim.

Zakladnimi stavebnimi kameny, na kte-
rych tento sektor stoji, jsou vyborna znalost
femesla, mravni principy a péce o zakaznika.
Zakladnim tmelem je pak jednoznac¢né vzajem-
na divéra. Rodinné firmy jsou zakladem ekono-
miky statu a po 30 letech svobodného podnikani
mnoho z nich stoji pred nelehkym rozhodnutim.
Jak dale. Vaznost a obtiznost tohoto rozhodnuti
je navic umocnéna rychlosti dnesni doby a neu-

stale se ménicimi podminkami. Neni ¢as resit
dnesni otazky, ve strategickych rozhodnutich je
nezbytné koukat dopredu, planovat a fesit bu-
douci vyzvy.

Diivéra jako cesta

Zakladnim zaméfenim spolecnosti PP Family Bu-
siness je tak strategické planovani a rozvoj zamé-
feny dle potfeb rodinné firmy a jeji rodiny. Tedy

zejména strategicky rozvoj firmy, rozsirovani jeji-

Zamérenim skupiny Pavelka Partners je pécCe o ¢eské firmy, rodiny jejich
zakladatel(i a rodinny majetek. Po nékolika uspésnych letech na ceském
trhu se na zacatku roku 2020 skupina rozsirila o novou entitu PP Family
Business. Co je jejim zamérenim, ticelem a co vedlo k jejimu vzniku?

ho portfolia a dalsi akvizice, strukturace mezige-
neracniho predani a pripadné i priprava rodinné
firmy na prodej a jeho smysluplna realizace. Témi-
to body vSak vSe jen za¢ina. Hlavnim cilem je pte-
devsim zajisténi potreb a bezpecného fungovani
rodiny pri téchto rozhodnutich i po nich. Tedy
podpora pii prerodu rodiny a jejtho majetku

z konceptu family business na business family.
Vsechny tfi cesty vSak maji jedno spolectné, a to
nezbytnost vzajemné divéry, upfimnosti a ote-
viené komunikace. A to obzvlasté v dnesni dobé




Tym PP Family Business tvofi vedle Jana Pavelky a Ondfeje Planicky
(na fotografii na vedlejsi strané) také advokati Karel Rada a Barbora Masarova.

neustale o¢ekavaného ,ekonomického ochlaze-
ni*, které jako by svou povahou $lo pravé proti
témto hodnotam. Vznik PP Family Business vsak
v zadném pripadé nereaguje na tuto udalost, ale
na prirozeny ekonomicky a demograficky vyvoj
¢eského trhu a podnikani.

Zakladatelé pred rozhodnutim

vz

Generace otcl zakladateld se blizi k pomyslnému
prelomu, kdy musi ucinit Zivotni a mnohdy velice
nejednoduché rozhodnuti. A to, jestli firmu dale
rozvijet a rozsifovat, predat nebo prodat. V mno-
ha ptipadech v$ak na dalsi rozvoj jiz nezbyva sil
a soucasné neni nikdo v roding, kdo by pomyslné
otéZe prevzal. Zarovei se Ceské firmy a rodiny
dostavaji do medianu zdpadnich ekonomik, kdy
z prvni generace na druhou se povede predat
priblizné jen jedna tretina.

V poslednim vyjmenovaném piipadé, kdy firma
musi jit na prodej, si vSak dle nas prace jejich
zakladatelli zaslouzi patfi¢nou tctu, respekt

a zejména podporu. Praveé na tuto potfebu mit{
nove zaloZena spolecnost PP Family Business

s ambici pochopeni hodnoty firmy, o¢ekavani
zakladatele a potieby jeho rodiny jako celku.

S cilem poskytnout strategické poradenstvi se
snazi prinést pridanou hodnotu v podobé neleh-
ké role navadéce rodinné lodi bezpectnou cestou
kolem tutesti do cilového pristavua zaroven se
snazi pruzné reagovat praveé na budouci vyzvy.

Jednodus$e napomaha otclim zakladateltim zajis-
tit si zaslouzené finan¢ni bezpeci ve stari a pri-
padnou budouci prosperitu pro své potomky.

Podporujeme cesky byznys

Zejména pti prodeji firem pak byvaji absolutnimi
nezbytnostmi diivéra, preciznost a pochopeni
rodinného podnikani. Zcela stézejni je vSak volba,
pokud mozno toho nejoptimalnéjsiho kupujiciho.
Zkratka vyhledani takové cesty, aby prodej byl
pro firmu jen dal$im ptirozenym milnikem, ve-
doucim k jejimu naslednému rozvoji a expanzi.
Nikoliv k jejimu zaniku, ztraté jeji identity nebo
jedinec¢nosti. K tomuto pak smétuje i spoluprace
PP Family Business s fadou zejména ceskych fon-
dt a skupin, které vznikaji z matadori ceského
byznysu. Tedy z lokalnich prostiredkd, které cili

k udrZeni naseho know-how zde, u nas doma

v Cesku. O to diileZitéjsi je pak spravna volba
partnera a ptipadného kupujictho zejména

v dobé ,ekonomického ochlazeni“ V tomto snad
Ize dat za pravdu citatu Tomase Bati, Ze krize

je moralni bidou, ktera pro svou 1é¢bu potiebuje
mravni stanoviska k lidem, praci a vefejnému
majetku. PP Family Business se tak tési na spolec-
né vyzvy a budovani divérového sektoru tak, aby
unikatni znalosti a védomosti zistaly nejen v bez-
peci domaciho prostredi, ale aby také mohly dale
expandovat, a tim vytvaret a udrzovat kultivova-
né a moralni podnikatelské prostredi. m




